附件1：

2017年“一带一路”丝路新贸主题实践专项调研方案

一、实践主题
（一）主题解读
2017年，“一带一路”丝路新贸主题实践专项旨在展现青年行动在“一带一路”贸易畅通中发挥的群体力量，发现挖掘一批青年创客典型，宣传推广部分创业优秀案例，激发培育青年的创业热情，为广大大学生开展创新创业和社会实践活动树立榜样，也为开拓海外商业市场贡献青年力量，本专题分为贸易产品发现和商业贸易实践两个类别。
（二）实践内容
a．“一带一路”沿线新品类贸易产品发现挖掘：可以选择高品质的国内产品推广到海外，也可以调研独特的国外产品引进国内，团队需要通过前期的调研和跨文化交流，发现有贸易价值和推广价值的新品类贸易产品。
优秀案例：“黑土新声”团队选取俄罗斯糖果的杰出代表紫皮糖为目标产品，通过对该产品的市场定位、环境分析、风险评估等，希望借此打开中俄双边电子贸易的新局面。
b．“一带一路”主题贸易产品二次创新设计：基于市场已有产品，深度挖掘其贸易价值，以进行二次创新设计，产品的设计和推广均应以跨境销售为主要目的。
优秀案例：“日啖牛丸三百颗”团队选取潮汕牛肉丸为目标产品，通过创新已有运营模式和开发周边产品，以提高产品的市场知名度。
c．“一带一路·青年印象”文化创意类贸易产品设计：设计开发文化创意产品或文化衍生产品，产品的设计和推广均应以跨境销售为主要目的。
优秀案例：“一带一路”文化主题小白鞋；“一带一路”文化遗产皮影戏机器人。
d．商业贸易实践：团队与央视网的优秀团队对接，承接其成熟的商业项目。在此过程中，团队需充分了解项目的进展状况，深入学习总结优秀团队的创业经验，领悟挖掘新时代创业精神，并在社会实践中宣传创业团队、推销产品；此外，需开展具体商业实践活动，承接产品的销售和推广任务，销售额度和推广效果将作为团队评价的重要衡量标准。
团队可自选“一带一路”沿线地点进行商业实践，但销售和推广实践需包含至少一半以上面向海外的工作量。如果条件不允许海外实地实践，可通过网络进行海外推广。
二、实践时间
[bookmark: _GoBack]2017年7月至8月
三、成果提交
1．中期提交内容参照中国大学生“一带一路”协同发展行动中心网站www.cicabri.com中有关中期宣传要求的通知。
2.  终期提交内容
（1）主题产品
a.主题产品介绍需要包含产品特点、创新设计、推广价值等主要内容； 
b.团队需准备好产品实体，以备参加“一带一路青年商贸博览会”；
c.需要准备好产品推广设计，包含产品推广的logo、宣传文案或者其他宣传品（纸质或电子版）；
d.上述各项内容，电子版需上传中心网站，纸质版和产品实体请按照主办方后续通知要求邮寄。
（2）贸易产品设计报告/贸易产品推广报告
 a.选择“贸易产品发现”的团队需要提交“贸易产品发现报告”；选择“商业贸易实践”的团队需提交“贸易产品推广报告”；
 b.实践报告以贸易实践为基础，要求数据客观，体验真实，每篇以3000-5000字为宜。
 c.贸易产品发现报告，主要记录“一带一路”沿线新品类贸易产品发现挖掘、“一带一路”主题贸易产品二次创新设计或“一带一路·青年印象”文化创意类贸易产品设计的实践过程，主要应包括创意来源、发现（设计）历程、跨境销售（推广）实践和实践总结等内容。
 d.贸易产品推广报告，主要记录承接央视网创业团队商业推广的具体实践，主要应包括项目简介、 产品销售实践、跨境推广策划、产品销售额度（推广效果）和实践总结等内容。
（3）主题访谈
团队在实践过程中，应以“丝路·青年·创业·成长”为主题，在真实采访的基础上，撰写一位创业者的人物深度访谈，受访者可以是社会实践团队成员本人、央视网创业团队成员或“一带一路”沿线相关领域创业人士。
访谈要求原创，主题鲜明，生动可读，文字流畅，每篇以2000-3000字为宜。
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