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2017年“一带一路”中国形象主题实践专项调研方案

一、实践主题
（一）主题解读
2017年“一带一路”中国形象主题实践专项，以“青年观中国：‘一带一路’与中国符号”为特色主题，分为青年调研和青年宣讲推广两个部分。
1. 青年调研部分：实践团队使用中心提供的统一问卷，针对“一带一路”沿线国家青年心中的中国符号、对中国符号的了解途径和认可度、中国符号未来的走向等方面进行问卷调查或个别访谈。
2. 青年宣讲推广部分：实践团队须面向“一带一路”沿线国家青年推广和宣传优秀的传统中国文化符号，可借助多种媒介。
（二）实践内容
1. 青年调研：
（1）调研对象
调研对象必须为“一带一路”沿线国家青年。要求每队实践队伍选取其中一个或多个国家，对这一国家的青年民众开展调研和宣传活动。
（2）调研途径
调研可通过以下几种方式进行：中国学生前往境外访问外国青年民众、中国学生在境内访问来华旅游外国青年、来华留学生回国访问本国青年民众、中国学生在境内利用线上网络资源、线下社会资源采访来华留学生、境外青年及海外中国留学生等。
2. 青年宣讲推广
（1）内容要求：调研期间，青年学生团队须面向“一带一路”沿线国家青年推广和宣传优秀的传统中国文化符号，可借助多种媒介。目的在于使国外青年更了解中国及“一带一路”相关历史、文化背景及精神内涵，推广和宣传中国传统优秀文化符号。可从推广中国特有元素、代表性领域出发，如：毛笔书法、中医药文化、传统民俗、手工技艺等。
（2）开展形式：可以采取通过播放宣传片、纪录片，体验中国传统民俗文化，一对一或一对多教学等形式开展。
（3）特别说明：本主题拟与新华社“一带一路”国际书法作品展组委会开展合作，宣传活动中涌现的优秀成果（如团队成员或“一带一路”国家青年撰写的书法作品）可入选展示范围，成果要求：①作品须以“一带一路”为主题，生动深刻地反映开放、包容、自信的民族精神，抒发热爱祖国、热爱人民的真挚情感。欢迎自作诗文。②作品尺寸：竖幅不超过6尺。③作品装裱：统一由组委会装裱。
二、实践时间
2017年7月-8月
三、成果提交
1．中期提交内容参照中国大学生“一带一路”协同发展行动中心网站www.cicabri.com中有关中期宣传要求的通知。
2.终期提交内容
A．调查问卷
（1）务必以中心统一制作并下发的问卷为调研工具，不得自己编制问卷或者改变原问卷题目。
（2）每个实践团队应提交不少于20份问卷。
B．调研报告
（1）以调研“一带一路”国家青年民众心中的“中国符号”为写作主题。
（2）调研报告以回收的问卷数据为基础，分析“一带一路”国家青年民众心中的中国符号，并进行写作。要求真实客观，严谨详实，每篇以3000-5000字为宜。后期中心将对初审入围团队提供论文提纲。
C．案例写作
团队以实践过程中对“一带一路”沿线国家民众的访谈记录为基础，撰写印象深刻的一至两位调查对象与中国相关的故事。任选以下四个主题之一，题目自拟，体裁不限，鼓励图文并茂。
（1）“我看中国”：主要描写受访者对于中国、中国民众、中国符号、中国文化的看法，宏微观角度不限
（2）“结缘中国”：主要描述受访者来到中国的原因，或来到中国之前对中国的印象和之后的改观
（3）“泊居中国”：主要描述受访者在中国生活的过程中发生哪些有趣的经历、对新奇事物的看法以及适应过程等
（4）“展望中国”：主要描述写受访者希望在中国获得的不一样的体验成就，希望自己在中国获得什么样的成长，怎样更好地与中国一起发展自身等
要求原创，主题鲜明，生动可读，文字流畅，每篇以2000-3000字为宜。
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